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AUDIENCIA

+2.000.000

LECTORES

*Fuente EGM: 3er Afo Movil 2013

USUARIOS UNICOS
8.8 miLLones

*Fuente comScore diciembre 2013

PERIODICOS

REGIONALES

Vocento es el lider indiscutible en los mercados regionales
en Espafa por el arraigo y excelente posicionamiento de
sus 11 cabeceras regionales: El Correo, El Diario Vasco, El
Diario Montafés, El Norte de Castilla, La Verdad, Ideal, Las
Provincias, Sur, El Comercio, Hoy y La Rioja. La notoriedad
de cada una de las cabeceras, algunas de ellas con mas de
100 anos de antigledad, su elevado reconocimiento local
y la fuerte vinculacion con el territorio donde se editan, las
sitla como claro referente en sus mercados.

Las cabeceras regionales de Vocento mantienen su
liderazgo en difusién en 2013, y han cerrado el ejercicio
con un promedio de difusion de 324.256 ejemplares
diarios, lo que le permite alcanzar una cuota de mercado
en prensa regional del 25,4%, siendo la cuota del
siguiente grupo de prensa regional del 15,4%.

VOCENTO 25,4%
PRENSA IBERICA  15,4%

12,0%

9,6%

' 6,3%
JoLy 47%

OTROS 26,6%

En cuanto a la audiencia en prensa, Vocento se mantiene
como lider tanto en el soporte offline (mas de 2 millones
de lectores?, 0,7m lectores sobre el siguiente grupo

de prensa regional), como en online donde alcanza

una audiencia cercana a 9 millones de usuarios Unicos
mensuales?, siendo cada uno de los once portales lider en
audiencia en su mercado de referencia, con la excepcion de
El Comercio Digital.

1. Fuente OJD enero-diciembre 2013. Datos no auditados.
2. Fuente EGM: 3er Ano Mévil 2013
3. Fuente comScore diciembre 2013



CUOTA DIFUSION AREA INFLUENCIA POR CABECERA' (%)

EL DIARIO VASCO I 32,50%
[ |

EL CORREO ] 71,00%
[ ]

EL DIARIO MONTANES | 69,20%
[ |

LA RIOJA | 66,30%
[ ]

EL NORTE DE CASTILLA | 63,60%
[ |

IDEAL | 62,50%
[ |

HoY DIARIO DE EXTREMADURA N 51,20%
[ |

LA VERDAD ] 49,40%
[ ]

DIARIO SUR ] 42,70%
[ ]

LAS PROVINCIAS | 27,70%

EL COMERCIO [ 24,50%

AUDIENCIA PORTALES LOCALES (MILES USUARIOS UNICOS MENSUALES)?

LA VERDAD I | 631
[ ]

IDEAL ] 1.443
[ |

EL CORREO ] 1.261
[

LAS PROVINCIAS ] 921
- 1

SUR.ES SITES | 708
[ ]

EL COMERCIO ] 644
- 1]

NORTE DE CASTILLA ] 534
[ |

HOY [ ] 480
[

DIARIO MONTANES ] 439

DIARIO VASCO [ ] 432

LA RIOJA [ ] 259

4.Fuente OJD enero-diciembre 2013. Datos no auditados. Cuota del competidor en gris.
5.Fuente: comScore diciembre 2013. Cuota del competidor en gris.



VOCENTO LIDERAZGO EN ACTUALIDAD Y OPINION

La estrategia multicanal ha permitido a los diarios
regionales mantener su estatus y ser referentes en todos los
soportes gracias a la fuerza de sus marcas y su capacidad
de prescripcion. Esta fortaleza queda patente tanto en

la consolidacién de iniciativas en funcionamiento, como
Oferplan, como en el lanzamiento de nuevas iniciativas

de alto valor anadido para el usuario, como Guapabox en
2013, que ha conseguido altos porcentajes de penetracion
y notoriedad en cada una de las ciudades donde estan
presentes.

Otra de las iniciativas destacadas ha sido la celebracion

de las jornadas ‘Futuro en Espafiol’, organizadas por los
regionales de Vocento desde el diario La Rioja, que se
desarrollaron durante el mes de noviembre del pasado afio
y, cuyo éxito, ha hecho que a principios de 2014 ya hayan
sido exportadas a otras cabeceras regionales. En su Ultima
edicion dieron un giro hacia Latinoamérica, con el tema
central del idioma como potente motor econdmico, lo que
convirtié a este foro en un evento con mayor vocacion
internacional y empresarial que en afios anteriores.

Alo largo de 2013, el trabajo se ha centrado en diferentes
areas. Por un lado, se ha apostado por mejorar los
periédicos y adaptarlos a los nuevos soportes que permiten
tanto fidelizar a los suscriptores de siempre, como acceder
a nuevas audiencias. Como principales contribuidores estan
la redaccién central de Colpisa que suministra paginas de
informacién general editadas y maquetadas a las cabeceras
del Grupo, asi como la fusion de redacciones de prensa
escrita y edicion digital, que ha permitido liberar recursos
para aumentar los esfuerzos en contenidos locales. Por
otro, se ha mejorado la cuota de mercado publicitario
tanto en prensa como en Internet gracias a alianzas
estratégicas, por un lado la comercializacién conjunta

de la publicidad junto con el suplemento del diario La
Vanguardia como por los acuerdos con La Voz de Galicia,
Heraldo de Aragén, Diario de Navarra y el desarrollo de la
tarifa comercial 3.0.

De cara a 2014, Vocento centrara su esfuerzo en
desarrollar nuevas fuentes de ingresos vinculadas

al comercio electronico, donde sigue destacando la
plataforma Kiosko y Mas como soporte de pago con
contenido enriquecido audiovisual, y Oferplan.com que
permite la comercializacién de ofertas de descuento a los
usuarios de las ediciones digitales de Vocento, y que se
construye en ambos soportes, papel y digital.
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Cantabria cierra 2013 con 1.600 parados mas
y supera los B5.000 desempleados

Vocento mantiene el objetivo de mantener el liderazgo de
nuestros periodicos, independientemente del dispositivo
utilizado, seguir invirtiendo en la calidad de los contenidos
como herramienta de diferenciacién y ganar nuevas
audiencias e ingresos.

Entre dichos ingresos, se seguiran desarrollando iniciativas
de e-commerce como Ticketing o Guapabox, o estrategias
publicitarias para mejorar el ingreso proveniente de los
inventarios publicitarios digitales, o seguir avanzando en
la transformacion digital para el mejor posicionamiento

y percepcion de nuestras cabeceras a través del redisefio
de las ediciones digitales o el desarrollo de secciones y
contenidos hiper-locales.

LOS PERIODICOS DE VOCENTO
IMANTIENEN EL LIDERAZGO,
INDEPENDIENTEMENTE DEL
DISPOSITIVO UTILIZADO.



COLPISA - REDACCION CENTRAL

Durante 2013, Colpisa/Redaccion Central ha consolidado
su labor vertebradora, ampliando su oferta de contenidos
generales, tanto de la actualidad diaria como de los
acontecimientos especiales, en papel y web, para las
cabeceras regionales.

En 2013, se puso en marcha un nuevo proyecto editorial
dedicado a la actualidad relacionada con el sector de los
auténomos, liderado desde Colpisa e implementado en
los 11 peri6dicos regionales. La iniciativa esta dirigida a
potenciar la informacién econémica por su importante
relevancia en la economia espafiola. Ademas de la
informacién, se incluyeron herramientas practicas y de
participacion para crear un vinculo entre los usuarios/
auténomos y los diarios.

Ademads, Salud Revista ha dado un importante salto
cualitativo durante el aflo 2013, al evolucionar hacia un
producto multimedia de publicacién mensual, que incluye
un canal de Salud en Internet, asociado a este producto

en papel. De esta forma, se asume la misma filosofia que
permitié al producto Innova+ aunar los intereses locales y
generales, editoriales y de comercializacién. Asi, cada diario
ha adaptado, ampliado y personalizado el producto acorde
con las necesidades locales.

El canal salud en internet incluye una actualizacién
permanente con informacién sobre vida sana,
investigacion, psicologia, etc... Este canal cuenta con
herramientas como un consultorio, atendido por médicos
especialistas en ejercicio y un buscador de informacion por
especialidades.

La oferta de contenidos online en el apartado de ocio
también ha sido reforzada durante el afio 2013, con la
puesta en marcha de un canal dedicado a la informacion
de turismo y viajes, que complementa los suplementos
especiales publicados en los diarios regionales. Asimismo
también se ha desarrollado en 2013 una seccién especifica
dedicada a toda la informacion relacionada con la practica
del deporte del esqui, con actualizacion diaria durante el
periodo que comprende la temporada de este deporte.

LIDERAZGO EN ACTUALIDAD Y OPINION VOCEeNTO

PREMIOS Y RECONQCIMIENTOS

Siguiendo con la trayectoria habitual, un afo mas, los
periédicos regionales de Vocento han sido reconocidos
con diversos premios a su labor, su disefio y capacidad de
innovacioén. Entre ellos, destacan:

El Correo recibié en 2013 el premio al periédico regional
mejor disefiado de Europa, el European Newspaper Awards
(ENA), considerados los Oscar del disefio de la prensa
escrita.

El proyecto multimedia Auténomos merecio6 el Premio a la
Labor Periodistica que cada afio otorga ATA (Asociacién

de Trabajadores Autonomos) a los proyectos editoriales
sensibles con el colectivo, por la amplia cobertura realizada.

Salud Revista.es recibio el galardén al mejor trabajo del
aflo que concede la Escuela Europea de Oncologfa por

el reportaje de ‘Madres frente al cadncer’ publicado en el
numero de marzo.
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AUDIENCIA

lectores

.

EL CORREO
11.0%

SEGUROS
BILBAD

Ambito: Alava y Vizcaya

AUDIENCIA

lectores

DECANO DE LA PRENSA GUIPUZCOANA wivw.d

EL DIARIO VASCO

A\

EL DIARIO
VASCO
82.5%

Ambito: Guiptzcoa

DIFUSION

ejemplares
Pendiente de certificacion

USUARIOS UNICOS

1.261.000

EL CORREO

DEIA

EL PAIS

DIARIO DE NOTICIAS DE ALAVA
EL MUNDO

OTROS

DIFUSION

ejemplares
Pendiente de certificacion

USUARIOS UNICOS

432.000

EL DIARIO VASCO 82,5%
NOTICIAS DE GIPUZKOA  7,7%
EL PAIS 4,5%
EL MUNDO 1.9%
EL CORREO 1.2%
OTROS

Audiencia: Fuente EGM: 3er Afio Mdvil 2013
Usuarios Unicos: Fuente comScore diciembre 2013
Difusién: Fuente OJD Enero 2013- diciembre 2013

422.000 82.943

71,0%
13,0%
5,1%
3,7%
3,4%

236.000 59.122
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AUDIENCIA ~ DIFUSION

EL DIARIO 193.000 27.586

lectores ejemplares

Pendiente de certificacion

ELDIARIO =

MONTANES

USUARIOS UNICOS

439.000

EL DIARIO MONTANES  69,2%

EL DIARIO EL MUNDO 8,1%
MONTAWES R
ABC 3,0%
69.2% OTROS

Ambito: Cantabria

AUDIENCIA DIFUSION

212.000 20.523

lectores ejemp|are5
Pendiente de certificacion

= USUARIOS UNICOS
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LAVERDAD
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i E LA OPINION DE MURCIA  17,2%
e =M. LA VERDAD ABC
et : 2y 0 EL PAIS
13.8% EL MUNDO 5,9%
i \ OTROS

Ambito: Region de Murcia

La Region afronta 2014 con
la urgencia de crear empleo

Audiencia: Fuente EGM: 3er Aflo Movil 2013
Usuarios unicos: Fuente comScore diciembre 2013

Difusién: Fuente OJD Enero 2013- diciembre 2013 m
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AUDIENCIA  DIFUSION

195.000 22.703

lectores ejemplares

GRANADA

SSEREESS | USUARIOS UNICOS

1.443.000

El alcalde reta a Fomento: «Lucharé contra
quien sea para llevar la estacion al Cerrillo»

IDEAL 62,5%
EL PAIS 12,7%
GRANADA HOY 10,8%
EL MUNDO

ABC 4,6%
OTROS

Ambito: Granada

AUDIENCIA ~ DIFUSION

120.000 13.208

lectores ejemplares

. USUARIOS UNICOS
480.000

Los cazadores se movilizan ante la escasez '

#eperdi:ees.conejosyliebresenlareg — HOY 51,2%
: - e e - Hoy EL PERIODICO DE EXTREMADURA  15,9%
” N 0/0
T et = -1 51.2% FL DO 7.6%
"
ABC 7.1%
OTROS

. o R Ambito: Extremadura

Un jowBn § S baoa sacagan
Banos ta um inlento da waerir
frun ta Prectaacion e b press

Audiencia: Fuente EGM: 3er Afio Mdvil 2013

Usuarios Unicos: Fuente comScore diciembre 2013
@ f : Difusion: Fuente OJD Enero 2013- diciembre 2013
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AUDIENCIA DIFUSION

158.000 20.369

lectores ejemplares
Pendiente de certificacion

USUARIOS UNICOS

108.000

DIARIO SUR 42,7%
MALAGA HOY 16,4%
EL SUR EL PAIS
0 EL MUNDO
42.1% LA OPINION DE MALAGA  6,7%
OTROS

Ambito: Mélaga

AUDIENCIA ~ DIFUSION

90.000 11.579

lectores ejemplares

USUARIOS UNICOS

259.000

\ g

DIARIO LARIOJA  66,3%

EL PAIS 9,1%
LA RIOJA EL CORREO
0 EL MUNDO
66,3% ABC 23%
OTROS

Ambito: La Rioja

Audiencia: Fuente EGM: 3er Aflo Mévil 2013
Usuarios unicos: Fuente comScore diciembre 2013

Difusién: Fuente OJD Enero 2013- diciembre 2013 @
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VA SAN U HASLARADE
hoNAS Moo
e
Valentin Tejero, el asesino de
Olga Sangrador, «tiene el mal
dentron, segtin los psiquiatras
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EL COMERCIO

ELIUMSERSA | HORNERGAUA
oSy | Daveia
Eon

owiea | VAMRAGOW

EIPP dice que «la EMA estaba l
servicio del PSOE y sus dirigentes
E NIVELES CONCERTADOS

Gestion administrativa

AUDIENCIA ~ DIFUSION

192.000 23.967

lectores ejemplares

USUARIOS UNICOS

h34.000

EL NORTE DE CASTILLA 43.4%
EL NORTE DE EL MUNDO b
EL PAIS 11.5%
. CASTILLA LA OPINION-EL CORREO DE ZAMORA
\  43.4% DIARIO PALENTINO 6.7%
OTROS

Ambito: Palencia, Segovia, Valladolid y Zamora

AUDIENCIA ~ DIFUSION

153.000 19.463

lectores ejemplares

USUARIOS UNICOS

6544.000

LA NUEVA ESPANA  61,3%

EL COMERCIO EL COMERCIO 24,5%
EL PAIS 6.1%
0
24,5% EL MUNDO
ABC 1,8%
OTROS

Ambito: Asturias

Audiencia: Fuente EGM: 3er Afio Mdvil 2013
Usuarios unicos: Fuente comScore diciembre 2013
Difusion: Fuente OJD Enero 2013- diciembre 2013
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AUDIENCIA DIFUSION

LAS PROVINCIAS 146.000 20.77

lectores ejemplares

Pendiente de certificacion

USUARIOS UNICOS

921.000

\

LAS PROVINCIAS

LEVANTE - EL MERCANTIL ~ 33,1%
VALENCIANO

LAS PROVINCIAS 27,7%
EL PAIS

21,1%

EL MUNDO

LA RAZON 4,2%
OTROS

Ambito: Valencia

janos
DoS yalencian®
fallecidos Y otro
desaparecid®

Audiencia: Fuente EGM: 3er Aflo Moévil 2013
Usuarios Unicos: Fuente comScore diciembre 2013

Difusion: Fuente OJD Enero 2013- diciembre 2013 m
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AUDIENCIA

h43.000

LECTORES DIARIOS
DIFUSION

140.027 esempuares

Audiencia: Fuente EGM: 3er Afio Mévil 2013
Difusién: Fuente OJD Enero 2013- diciembre 2013
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ABC

La apuesta por la calidad informativa y la innovacion
continua, asi como la fidelidad a los principios con los

gue se fundé ABC hace ya 111 afos, han obtenido el
reconocimiento de los lectores a lo largo del 2013. ABC fue
el gran diario nacional que mejor se comporté a lo largo del
2013 en la venta al nUmero (venta en quioscos), principal
termémetro de la salud de un peridédico. Comparando la
evoluciéon en 2013, ABC registrd disminuciones en este
canal de venta, muy inferiores a las de El Mundo y El Pais. En
concreto con respecto a El Mundo, ABC redujo la distancia
entre los dos diarios en mas de 35.000 ejemplares o, lo que
es lo mismo, en un 65%.

VENTA AL NUMERQ
95.357
DIFERENCIA %
172.447
-11.1
157.239
111.026
DIFERENCIA %
103.073 103632 +U,54
| | | | J
ENERO 13 ENERO 14
EL PAIS ABC

(Fuente OJD Enero)

Estos datos son reflejo de la apuesta de ABC por la difusion
rentable, focalizando sus esfuerzos en dicho canal de

venta al nimero frente a otros canales de menor calidad,
como las suscripciones colectivas o las ventas en bloque. Y
ademas, suponen un respaldo a nuestra apuesta por una
informacién rigurosa y la aportacion al lector de las claves
necesarias ante los desafios que afronta nuestro pafs,

tanto en el plano econémico, asi como una visidon completa
de la actualidad internacional, proporcionada por la mejor
red de corresponsales de la prensa espafiola. Ello se ha
visto reforzado por la constante mejora en la oferta de
contenidos y en el disefio en otros &mbitos de gran interés
como los Deportes, la Cultura, los asuntos de Sociedad o la
informacion de Ocio, GenteEstilo o Televisién.
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ABC.ES

En 2013, ABC.es se consoliddé como el gran periddico
online con mayor capacidad para atraer nuevos lectores.
Segun los datos del medidor oficial, comScore, ABC.

es Sites cerré el 2013 con una espectacular subida de
audiencia del +19,3% respecto afo anterior. Este dato
contrasté con el estancamiento de elmundo.es Sites
(+3,3%) y elpais.com Sites (+0,8%).

Desde que se disponen de datos unificados de comScore,
marzo de 2012, hasta diciembre de 2013, ABC.es Sites
gand 1.818.000 usuarios Unicos, hasta alcanzar los
6.362.000, mientras que elpais.com Sites ha perdido
408.000 y elmundo.es Sites ha ganado apenas 154.000.
De esta manera, ABC consiguié reducir su distancia con
respecto a elpais.es Sites en un 64% (2.226.000 usuarios
Unicos menos de diferencia) y en un 60% respecto

a elmundo.es (1.664.000 usuarios Unicos menos de
diferencia).

f Los buenos datos de ABC.es llegan tras la consolidacion

USUARIUS UNICUS en el cambio de sistema de trabajo de sus periodistas.
Hoy, la redaccién de ABC cuenta sus informaciones
indistintamente en web y papel, aunque con filosofias
diferentes. La web es inmediatez, el pulso vibrante

. . de la actualidad. El periédico es andlisis, profundidad

y valoracion; el resumen de lo mas relevante que ha
sucedido en la jornada jerarquizado segun nuestros

AUDIENCIA criterios editoriales. ABC dejé hace ya dos afios de utilizar

los mismos contenidos en el medio impreso y online.

l] Ahora busca que los dos soportes tengan personalidades
+ y U diferenciadas.

Ademas de cambiar la cultura de trabajo y ampliar el
volumen y calidad de sus informaciones, ABC ha mejorado
su oferta editorial con apuestas como los canales tematicos
del Real Madrid, Atlético de Madrid, Tecnologfa, Viajar o
Defensa. También la incorporacion de HoyCinema.com,
laguiaTv.com y Loff.it ha situado a ABC.es a la cabeza

en informacién sobre cine, television y estilos de vida.

Sus incrementos mensuales de trafico ya son referencia
reconocida en sus areas.

Encumis de Peblacion A v CEPAS
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ABC EN KIOSKO Y MAS Y ABC EN 20

2013 ha sido también un afio clave para la apuesta digital 31 AGOSTO 2013 sasado
de ABC. Al ABC en Kiosko y Mas, la edicion digital del F
periodico ABC diario, que transforma la lectura tradicional
en papel en una experiencia multimedia informativa, se ha
unido el lanzamiento de ABC en 20.

ABC en 20 nace como respuesta a la necesidad de estar
informado de lectores en movimiento, con poco tiempo
para poder estar informado de las claves informativas del
dia y con un consumo de dicha informacién a través del
movil. ABC en 20 es la seleccion de las 20 informaciones
mas importantes del periédico (noticias, reportajes,
columnas de opinioén...) adaptadas para ser consumidas de
manera agil y sencilla a través de un Smartphone en una

aplicacion exclusiva disefiada por ABC. 5,
Adios a

ABC en Kiosko y Mas por su parte sigue descubriendo en y
exclusiva a sus lectores el analisis mas riguroso y completo Mart’ln
de lo sucedido, con acceso a todas las ediciones del

diario y todas sus revistas y suplementos con contenidos

multimedia exclusivos. Cada dia, a las 23:30 h, sus lectores Ferrand

pueden acceder gracias a la Primera Edicién a las claves

de la jornada venidera. Incluso en los dias en los que no EL PERIODIS TOTAL
hay prensa en los quioscos, Navidad y Afo Nuevo, ABC : '

puede disfrutarse a través de Kiosko y Mas cuando y dénde
quieras.

o
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MUSEQ ABC

La Coleccién ABC esta formada por cerca de 200.000
dibujos originales, datados desde 1891 hasta la actualidad.
En 2010 se comenz6 el proceso de catalogacion y
digitalizacion de las obras de la coleccién que en 2013 se
ha ocupado de 3.770 obras. En total se ha alcanzado hasta
la actualidad la digitalizacién y catalogacion de 12.000
piezas. Ademas, de manera constante se trabaja en la
revision, limpieza y restauracion de 1.573 obras que se
presentan en exposiciones del Museo y otras instituciones.

El Museo ABC ha desarrollado y acogido en sus salas,
dentro del marco del convenio de colaboracion entre

la Fundacién y el Ayuntamiento, a lo largo de 2013 un
completo programa de exposiciones con fondos propios y
de otras instituciones.

Martin Vitaliti, el ganador de la seqgunda edicién del Premio
de Dibujo Museo ABC del afio 2012, expuso su obra En

el fondo nada ha cambiado. La obra y vida de Miguel
Delibes también estuvo presente a lo largo de 2013,
gracias a la exposicion Patria comun. Delibes ilustrado,
una seleccion de diez obras del autor. Otra de las
exposiciones que se pudo disfrutar fue Portadas. Dibujos
de primera plana, una recopilacién de los dibujos originales
que en su dia ocuparon las portadas de Blanco y Negro.
Las tertulias organizadas por el Museo ABC, en las que seis
ilustradores participaron en charlas y salidas para dibujar
por distintos espacios de la capital espafiola se han reunido
en la exposicion Dibujamadrid: en ruta.

LIDERAZGO EN ACTUALIDAD Y OPINION VOCEeNnto

Por otro lado, el Museo también ha desarrollado cursos
de ilustracion, dando a conocer los fondos histéricos de la
Coleccién ABC a jovenes estudiantes o profesionales del
campo de las Artes Visuales, la llustracién, el Disefio, la
Publicidad, la Comunicacién y otras areas creativas afines,
reunidos en el proyecto Duetos lll y IV.

La exposicion de Jesus Zurita, Ida y Trasiego, es un
proyecto de dibujo expresamente realizado para el Museo
ABC. La pieza central de la exposicion, titulada Trocha, esta
compuesta por un mural realizado in situ con rotulador,
acrilico y tinta de casi 15 metros de longitud. El Madrid

de los 80 también esta presente en el Museo con la
exposicion El papel de La Movida. Arte sobre papel

en el Madrid de los 80, que pretende acercar a las nuevas
generaciones la produccién artistica de aquellos afios de
eclosion creativa. La destruccion o la obra. Urnas y
laceraciones, una obra de André Elbaz, muestra el trabajo
en papel realizado durante los Ultimos afios por el artista y
descubridor de la fibra vegetal.

El Museo retrocede al pasado con la exposicion Ven a
soAar, la cual celebra los 250 afios desde que Carlos lll, un
rey ilustrado recién desembarcado de Napoles, sofi¢ con la
Loteria y propuso un juego de «extraccion de suertes en la
Sala de Gobierno del Consejo de Hacienda».

Otra de las iniciativas del Museo ABC es Plas, una web
de venta de arte contemporaneo y promocion de artistas.

EL PAPEL DE LA MOVIDA

ARTE SOBRE PAPEL EN EL MADRID DE LOS OCHENTA
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El Museo durante 2013 ha recapitulado algunos de los
trabajos que PLAS ha publicado durante su primer afno,
centrandonos para esta ocasion en obra grafica (collage,
ilustracion, acuarela, acrilico y serigrafia). Bajo el titulo

La otra, se ha organizado una seleccién del trabajo de
Amparo Sard que ofrece al visitante una panoramica sobre
lo mas caracteristico de su particular método de dibujo. El
Museo ABC también acogid, por primera vez en Espana,
una exposicion de dibujos originales del prestigioso
ilustrador francés Benjamin Lacombe bajo el titulo E/
universo de Benjamin Lacombe.

El Museo ABC ha ofrecido durante el aflo 2013 cerca de
medio centenar de iniciativas de un variado programa
cultural y educativo para todos los publicos, tanto amateur
como especializado en el dibujo y la ilustracién. Desde
visitas guiadas, hasta programas de iniciacién al dibujo,
pasando por talleres, master class o conciertos, se han
dado cita en el Museo ABC. Como consecuencia, este
espacio cultural se ha convertido en punto de referencia
para los amantes y aficionados a estas disciplinas
artisticas, habiendo sido especialmente valorado por los
profesionales del sector de la ilustracion.

VISITANTES
19.645

VISITAS GUIADAS

156

VISITAS - TALLERES DIARIOS PARA ESCOLARES DE 6 A 12 ANOS

60

VISITAS —TALLERES PARA FAMILIAS, SABADOS Y DOMINGOS

h3

TALLERES ESPECIALIZADOS

42

CAIVI PAMENTUS DE NAVIDAD Y VERANO

b



SUPLEMENTOS Y REVISTAS

Taller de Editores S.A. (TESA) edita XLSemanal, Mujer Hoy y
Hoy Corazoén, suplementos semanales todos lideres en sus
respectivos sectores y que se sitlan entre las tres revistas
mas leidas en nuestro pais.

El contexto general de audiencia de suplementos durante
2013 es de caidas, sin embargo los suplementos de
Vocento han reforzado en 2013 su posicion de liderazgo
en el ranking de suplementos de informacién general: el
primer puesto es para XL Semanal y el segundo es para
Mujer Hoy. En revistas especializadas con Inversion y
Finanzas, se mantiene como lider y Unico semanario de
informacion econdémica.

Durante 2013, el mantenimiento de la elevada cuota de
mercado de los suplementos se complementa con medidas
de diversificacién en ingresos con nuevos negocios como
una nueva area de eventos con una activa participacion

de Mujer Hoy e Inversién y Finanzas, el lanzamiento de
nuevos negocios en e-commerce como Guapabox, y el
refuerzo del posicionamiento online, que tiene su reflejo en
los portales Mujer Hoy y Finanzas. Ademas, continuamos
con la apuesta por el anunciante de lujo con las revistas
mensuales de Cédigo Unico y Mujer Hoy Moda.

De cara a 2014, Taller de Editores se ha fijado como
objetivos fortalecer su presencia en Internet, potenciar

la calidad editorial e informativa de todos los productos
editados para ayudar a la difusion de los diarios con los
que se distribuyen, mantener la audiencia y calidad de

sus cabeceras para mejorar su atractivo como soporte
publicitario, a avanzar en la integracién y versatilidad de
las redacciones como garantia de permanencia y desarrollo
de las distintas marcas propiedad de Taller de Editores y
desarrollar nuevas fuentes de ingresos publicitarios.

LIDERAZGO EN ACTUALIDAD Y OPINION VOCEeNnto
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XL SEMANAL

Durante el afo 2013 consigue superar en mas de un millén

de lectores a su rival mas préximo, ha mantenido cuota
publicitaria segun la Asociacion de Editores de Diarios
Espafioles y se ha consolidado un afio mas como el lider
indiscutible de los suplementos de informacion general
de fin de semana. XLSemanal cuenta con una audiencia
cercana a 2,5 millones de personas y llega todos los fines
de semana a todos los rincones de Espafa.

De esta forma, mas de cuatro de cada diez personas que
adquieren un dominical, se decantan por el de Vocento,
gue cuenta, entre otros atractivos, con un importante
elenco de firmas como: Carlos Herrera, Arturo Pérez-
Reverte, Juan Manuel de Prada, Eduardo Punset, Paulo
Coelho o Carmen Posadas.

¥ Semandl
Antreu Busnafuente: “ ¢ Cdamo na woy a ser
egdlstra con un trabajo como el mia?"
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MUJER HOY

Mujer Hoy, con 1,6 millones de lectoras, ocupa la segunda
plaza de los suplementos en Espafa justo por detras

de XLSemanal. Es la revista para publico femenino mas
leida entre las mujeres y se distribuye en sabado con

los periédicos de Vocento y con otros diarios regionales
lideres. Los datos de audiencia la sitian como una de las
publicaciones de referencia dentro de este segmento y en
sus paginas se pueden encontrar noticias sobre actualidad,
moda y belleza, decoracién y salud.

Como cada afio, Mujer Hoy ha entregado sus premios a
las mujeres mas sobresalientes de Espafa. En esta quinta
edicion, la ganadora del premio a la "Mujer de Hoy' ha sido
la disefadora y empresaria Rosa Clara.

Como mujeres mas admiradas, han sido elegidas la actriz
Belén Rueda, en la disciplina artistica y cinematogréfica,

la escritora Julia Navarro, por su contribucién literaria y la
investigadora cientifica Teresa Gonzalo. Ignacio Garralda,
presidente de Mutua Madrilefia, ha recibido por su parte
el Il Premio al Compromiso Masculino de la Comunidad de
Madrid.

LIDERAZGO EN ACTUALIDAD Y OPINION VOCEenNto
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Completa su oferta en el segmento Mujer con Mujer

Hoy Moda, publicacion trimestral orientada al segmento
femenino de moda y alta gama, con gran formato y gran
apuesta gréafica y con una tirada de 250.000 ejemplares.

Mujerhoy.com, la edicién online de la revista de mujeres
lider en Espafia, sigue renovando su imagen. Mujerhoy.com
tiene una clara vocacion de informar, ayudar y entretener.
Se ha consolidado en 2013, ocupando el quinto puesto

en la categoria de “Beauty, Fashion & Style”, segun
ComScore, medidor oficial de sitios de Internet en Espafa.
Para 0,7 millones de usuarios, mujerhoy.com es ya su
principal referencia en moda, belleza, celebrites, salud y
tendencias.
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ALECE HILARIA
BALDWIN EN MADRID
PARA EL RODAJE

DE UNA PELICULA

REAPARICION DEL
REY JUAN CARLOS
EN LA RECEPCION
AL CUERPO
DIPLOMATICO

HOY CORAZON

Sin competencia en el mercado de suplementos de fin de
semana ha cumplido siete afos de vida en 2013. Se vende
acompanando a los diarios, con precio independiente.

Hoy Corazon, revista dedicada a la actualidad de

los famosos caracterizada por un tratamiento de la
informacién dindmica, respetuosa y optimista desde su
lanzamiento, en octubre del afio 2006, acompana la oferta
editorial de los sdbados y domingos con los diarios de
Vocento, siendo muy bien valorada por su lectores.

Durante el ano 2013, Hoy Corazén alcanzd una tirada de
cerca de 200.000 ejemplares semanales, de esta manera
se convierte en la segunda publicacién espafiola con
mayor tirada en el segmento de famosos, vida social y
entretenimiento.

INVERSION

- @finanzas.con

APUESTA POR EL
MERCADO ESPANOL

IAHORA!

l.ﬂil:l.ﬂﬂﬂi DATCS ECONOMICOS DEVINLVEM LA COMFIANTA
LOS GESTORES EN LOS ACTRVOS

INVERSION Y FINANZAS

Editora especializada en el mundo de la inversiéon y la
gestiéon de patrimonio esta participada en un 75,91%
por Taller de Editores, S.A. Es la editora de la revista ”
INVERSION y FINANZAS" que ha quedado como la Unica
publicacion de informacion bursétil independiente de
periodicidad semanal de venta en el kiosko. Su audiencia
semanal segun EGM es de aproximadamente 50.000
lectores semanales.

Esta revista organiza Bolsalia (Madrid) Feria de Referencia
en el Sector Econémico, asi como seminarios y jornadas de
formacion financiera como Banca Privada.

Tras un importante proceso de reestructuracién que ha
afectado a todas las areas de la revista, en 2013 recupera
los resultados positivos.

Finanzas.com, es la Web especializada en informacién
financiera y econémica. Ofrece la informacién actualizada
al minuto sobre las cotizaciones y principales indices
bursatiles, dispone de servicios Utiles para sus usuarios
asf como una de las mas completas secciones de finanzas
personales y consumo en Internet.

Los datos avalan el recorrido alcista del portal financiero de
Taller de Editores, alcanzado un promedio mensual de 0,5
milléon de usuarios en el afo.



cODIGO UNICO

Orientada al publico masculino de alta gama, este
producto mensual coeditado con La Vanguardia (Grupo
Godo) y con una tirada aproximada de 130.000 ejemplares
ha cumplido ya con su segundo aniversario.

GUAPABOX

En septiembre 2013 nace Guapabox, proyecto de beauty
boxes de Vocento, que consiste en un club de suscriptoras
gue permite acceder a los productos mas exclusivos de

las marcas de cosmética de alta gama. A través de una
suscripcion, las usuarias reciben mes a mes una caja con
cinco exclusivos productos en version mini, cada uno de
ellos cuidadosamente seleccionado por expertas de la
redaccion de la revista. La caja incluye ademas, una edicion
especial para Guapabox de la revista femenina Mujer Hoy,
en formato bolsillo, con consejos, tendencias y contenidos
exclusivos del mundo de la cosmética.

Ademas, Guapabox ofrece de forma periddica cajas
exclusivas, ediciones limitadas enfocadas a una sola marca
que incluyen sus productos mas novedosos y exclusivos.

En tres meses de vida, Guapabox cuenta con mas de 2.900
suscriptoras y 11.600 registradas.

LIDERAZGO EN ACTUALIDAD Y OPINION VOCEeNToO

EVENTOS

En 2013 nace el area de Eventos, poniendo el foco en

las tematicas financiera y mujer. Durante el afio se han
realizado 24 eventos, 17 financieros entre los que destaca
ClO, Tribuna de Mercados y 7 tematica Mujer; destacando
Beauty Day, MHM 2013 Nueva estrategia para la industrial
de la moda.
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AUDIENCIA DIFUSION

2.469.000 881.412

lectores ejemplares

XL SEMANAL 41,4%
EL PAIS SEMANAL 19,5%
MAGAZINE (VANGUARDIA)

MAGAZINE DE EL MUNDO

DOMINICAL 6,0%

XL SEMANAL
41.4%

ALNTODOVAR
jin fraganti!

AUDIENCIA DIFUSION

MUetho? 1.675.000 715.845

lectores ejemplares

[ o0o0 h

USUARIOS UNICOS

697.000

MUJER HOY 56,4%
MUJER HOY TELVA 13,3%
0 ELLE
56.4% COSMOPOLITAN
VOGUE 8,6%

Audiencia: Fuente EGM: 3er Aflo Movil 2013
Usuarios unicos: Fuente comScore 2013
Difusién: Fuente OJD 2012
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AUDIENCIA DIFUSION

45.000 5.158

lectores ejemplares

USUARIOS UNICOS

485.000

INVERSION Y FINANZAS 10,0%
CAPITAL 44,2%
ACTUALIDAD ECONOMICA

INVERSION
10,0%

AUDIENCIA ~ DIFUSION

286.000 140.477

lectores ejemplares
Enero-Marzo 2013

Audiencia: Fuente EGM: 3er Afio Mdvil 2013
Usuarios unicos: Fuente comScore 2013
Difusién: Fuente OJD 2012 @



